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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga, promosi, dan 

lokasi terhadap keputusan pembelian produk Gadai KCA pada PT. Pegadaian 

(Persero) UPC Maluk Sumbawa Barat. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif. Jenis data yang dipakai pada penelitian ini merupakan data primer yang 

diperoleh berdasarkan penyebaran kuesioner kepada 100 responden. Teknik 

pengambilan sampel yang dipakai ialah purposive sampling. Teknik analisis data 

dilakukan menggunakan analisis regresi linear berganda. Hasil penelitian 

menyatakan bahwa harga tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian, 

promosi berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, lokasi berpengaruh 

positif terhadap keputusan pembelian. Dan harga, promosi, dan lokasi secara 

simultan memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian produk Kredit Cepat 

Aman (KCA) pada PT. Pegadaian (Persero) UPC Maluk Sumbawa Barat. Adjusted 

R Square sebesar 0,343 atau 34,3% yang berarti harga, promosi, dan lokasi memberi 

sumbangan pengaruh sebesar 34,3% terhadap keputusan pembelian sedangkan 

sisanya sebesar 65,7% diperoleh oleh variabel-variabel lain yang tidak diteliti 

dalam penelitian ini.  

Kata kunci: Harga, Promosi, Lokasi dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRAC  

This study aims to analyze the effect of price, promotion, and location on 

purchasing decisions for KCA pawn products at PT. Pegadaian (Persero) UPC 

Maluk Sumbawa Barat. This research uses quantitative methods. The type of data 

used in this study is primary data obtained based on distributing questionnaires to 

100 respondents. The sampling technique used was purposive sampling. The data 

analysis technique was performed using multiple linear regression analysis. The 

result of the research states that price has no effect on purchasing decisions, 

promotion has a positive effect on purchasing decisions, location has a positive 

effect on purchasing decisions. And price, promotion, and location simultaneously 

have an influence on purchasing decisions for Secure Fast Credit (KCA) products 

at PT. Pegadaian (Persero) UPC Maluk Sumbawa Barat. Adjusted R Square of 

0.343 or 34.3%, which means price, promotion, and location contributed 34.3% to 

the purchase decision, while the remaining 65.7% was obtained by other variables 

not examined in this study.   

  

 

Keywords: Price, Promotion, Location and Purchase Decision  
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