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ABSTRAK 

 

Pembelian Implusif dapat dipengaruhi oleh beberapa faktor diantaranya adalah 

display produk, literasi ekonomi dan teman sebaya. Faktor-faktor tersebut memiliki 

peran penting untuk menciptakan pembelian impulsif. Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk mengetahui pengaruh display produk, literasi ekonomi dan teman 

sebaya terhadap pembelian impulsif produk fashion bagi mahasiswa STIM YKPN 

Yogyakarta. Populasi dari penelitian ini adalah mahasiswa aktif dari STIM YKPN 

Yogyakarta. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan Non-

Probability Sampling dengan metode purposive sampling. Jumlah sampel yang 

ditentukan menurut Hair et al dan berjumlah 100 responden. Metode pengumpulan 

data menggunakan kuesioner yang dibagikan melalui google form. Uji yang 

digunakan dalam penelitian adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji 

heteroskedastiditas, uji multikolinearitas, regresi linear berganda, uji t, goodness of 

fit, dan koefisien determinasi (adjusted R2). Hasil dari penelitian ini menyatakan 

bahwa display produk dan literasi ekonomi berpengaruh positif dan tidak signifikan 

terhadap pembelian impulsif produk fashion, sedangkan teman sebaya memiliki 

pengaruh yang positif dan signifikan terhadap perilaku pembelian impulsif produk 

fashion. Nilai koefisin determinasi mencapai 44,2%. 

Kata kunci : display produk, literasi ekonomi, teman sebaya, pembelian impulsif  
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ABSTRACT 

 

Impulsa buying can be influenced by a number of factors: display product, 

economic literacy and peer. Such factors play an important role in creating impulse 

purchase. The purpose of this research is to know the impact of display Product, 

economic literacy and peers on the impulse purchase of fashion products for STIM 

YKPN Yogyakarta students. The population of this research is an active student of 

STIM YKPN Yogyakarta. The sample used in this study uses a Non- Probability 

Sampling by an observsive sampling method. The number of samples determined 

by the Hair at al and over 100 respondents. Data collection methods use a 

questionnaire which is distributed through Google form. Tests used in research are 

valification tests, reliability tests, normality tests, heterosity tests, 

multicolosyndicity tests, linear regressions, t tests, goodness of fit, and 

coefficiencies. The results of the study suggest that display product and economic 

literacy are positive and insignificant in terms of impulse purchases of fashion 

products, while peers have a positive and significant in terms of impulse purchases 

of fashion products. Coefficient of determination scores at 44.2%. 

Key word : display product, economic literacy, peers, impulse purchase  
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