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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Brand Ambassador, Gaya Hidup, 

dan Sikap Fanatisme terhadap Kepusutan Pembelian produk minuman Susu UHT 

Indomilk edisi kolaborasi dengan Boy Band Korea Seventeen. Penelitian ini 

menggunakan purposive sampling yang dapat membantu peneliti dalam menentukan 

sampel penelitian. Penelitian ini menggunakan sampel sebanyak 120 responden. 

Metode yang dilakukan dalam penelitian ini yaitu metode analisis deskriptif dan 

analisis linier berganda. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer 

yang diperoleh dari penyebaran kuesioner. Data penelitian ini diolah menggunakan 

software SPSS. Hasil penelitian menunjukan bahwa : (1) Brand ambassador tidak 

memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian produk susu Indomilk edisi 

kolaborasi dengan Seventeen, (2) Lifestyle memiliki pengaruh yang positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk susu UHT Indomilk edisi kolaborasi 

dengan Seventeen, (3) Sikap fanatisme memiliki pengaruh yang positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian produk susu UHT Indomilk edisi kolaborasi dengan 

Seventeen. 

Kata kunci: Brand Ambassador, Gaya Hidup, Sikap Fanatisme, Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

This research aims to examine the influence of Brand Ambassador, Lifestyle, and 

Fanaticism Attitude on Purchase Decisions of Indomilk UHT milk beverage products 

in collaboration with the Korean boy band Seventeen. This study employs purposive 

sampling, which assists the researcher in determining the research sample. The sample 

consists of 120 respondents. The methods used in this study include descriptive analysis 

and multiple linear regression analysis. The data used in this study are primary data 

obtained through the distribution of questionnaires. The research data were processed 

using SPSS software. The results of the study indicate that: (1) the Brand Ambassador 

variable has no significant effect on purchase decisions of Indomilk UHT milk products 

in collaboration with Seventeen; (2) Lifestyle has a positive and significant effect on 

purchase decisions of Indomilk UHT milk products in collaboration with Seventeen; 

and (3) Fanaticism attitude has a positive and significant effect on purchase decisions 

of Indomilk UHT milk products in collaboration with Seventeen. 

Keywords: Brand Ambassador, Lifestyle, Fanaticism Attitude, Purchase Decisions.  
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