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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk menganalisis Analisis Pengaruh Harga
Diskon, Gratis Ongkir, Cash On Delivery (COD), dan Flash Sale Terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen di E-Commerce Shopee di Kota Yogyakarta. Penelitian ini
menggunakan metode purposive sampling dengan kriteria 1). Usia minimal 18 tahun, 2).
Bertempat tinggal di wilayah Yogyakarta, 3). Pernah berbelanja di shopee minimal 1 kali
dalam jangka waktu lebih dari 3 bulan. Sampel dalam penelitian ini sebanyak 116
responden. Penilitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode analisis
regresif linier berganda. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang
diperoleh dari penyebaran kuesioner. Variabel independent memiliki kontribusi sebesar
85% terhadap variabel dependent, sementara 15% nya dipengaruhi oleh variabel lain.
Penelitian ini menemukan bahwa variabel harga diskon tidak berpengaruh dan variabel
gratis ongkir, Cash On Delivery (COD), flash sale berpengaruh positif signifikan terhadap
keputusan pembelian.

Kata kunci: Harga Diskon, Gratis Ongkir, Cash On Delivery (COD), Flash Sale, dan
Keputusan Pembelian



ABSTRACT

This study was conducted with the aim of analyzing the Analysis of the Influence of
Discount Prices, Free Shipping, Cash On Delivery (COD), and Flash Sale on Consumer
Purchasing Decisions on E-Commerce Shopee in the City of Yogyakarta. This study uses a
purposive sampling method with the criteria 1). Minimum age 18 vears, 2). Residing in the
Yogyakarta area, 3). Have shopped at shopee at least 1 time in a period of more than 3
months. The sample in this study was 116 respondents. This study uses a quantitative
approach with a multiple linear regression analysis method. The data used in this study
are primary data obtained from distributing questionnaires. The independent variable has
a contribution of 85% to the dependent variable, while 15% is influenced by other
variables. This study found that the discount price variable has no effect and the free
shipping, Cash On Delivery (COD), flash sale variables have a significant positive effect
on purchasing decisions.

Keywords: Discount Price, Free Shipping, Cash On Delivery (COD), Flash Sale, and
Purchasing Decisions
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