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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh kualitas produk,
celebrity endorser dan harga terhadap keputusan pembelian sunscreen garnier pada
generasi z di Yogyakarta. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini
menggunakan teknik nonprobability sampling. Metode pengambilan sampel
menggunakan purposive sampling. Dalam penelitian ini yang menjadi sampel
adalah konsumen produk Sunscreen Garnier yang pernah memakai produk
Sunscreen Garnier minimal satu kali, dengan usia minimal 18 tahun hingga 27
tahun dan bertempat tinggal di Yogyakarta. Analisis data menggunakan analisis
regresi linear berganda dengan menggunakan Program IBM SPSS Statistics 25.
Hasil analisis menunjukkan bahwa variabel kualitas produk (X1) tidak memiliki
pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Sunscreen Garnier
pada generasi Z di Yogyakarta, variabel celebrity endorser (X2) memiliki pengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Sunscreen Garnier pada
generasi Z di Yogyakarta, variabel harga (X3) memiliki pengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian Sunscreen Garnier pada generasi Z di

Yogyakarta.

Kata kunci : Kualitas produk, Celebrity Endorser, Harga, Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

The purpose of this study was to analyze the effect of product quality, celebrity
endorsers and price on purchasing decisions for garnier sunscreen for generation
z in Yogyakarta. The sampling technique in this study used nonprobability sampling
techniques. The sampling method uses purposive sampling. In this study, the sample
was consumers of Sunscreen Garnier products who had used Sunscreen Garnier
products at least once, with a minimum age of 18 years to 27 years and residing in
Yogyakarta. The results of the analysis show that the product quality variable (X1)
does not have a positive and significant influence on the purchasing decision of
Sunscreen Garnier for generation Z in Yogyakarta, the celebrity endorser variable
(X2) has a positive and significant influence on the purchasing decision of
Sunscreen Garnier for generation Z in Yogyakarta, the price variable (X3) has a
positive and significant influence on the purchasing decision of Sunscreen Garnier

for generation Z in Yogyakarta.

Keywords: Product quality, Celebrity Endorser, Price, Purchase Decision.
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