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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh halal awareness, kualitas produk dan 

harga terhadap keputusan pembelian produk Elformula dengan country of origin 

sebagai variabel moderasi pada Gen Z yang berdomisili di Yogyakarta. Jenis penelitian 

ini adalah kuantitatif dengan metode pengumpulan data menggunakan kuesioner yang 

disebarkan kepada 120 responden yang menggunakan produk Elformula pada Gen Z. 

Teknik analisis data yang digunakan adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi 

dasar dan klasik, path analysis, uji t serta koefisien determinasi. 

Hasil penelitian ini menujukkan bahwa halal awareness, kualitas produk dan harga 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk Elformula, 

country of origin tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk Elformula. 

Sementara itu, country of origin tidak dapat memoderasi halal awareness, kualitas 

produk dan harga terhadap keputusan pembelian produk Elformula. 

 

Kata kunci : Halal Awareness, Kualitas Produk, Harga, Country Of Origin, Keputusan 

Pembelian  
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ABSTRAC 

This study aims to examine the influence of halal awareness, product quality, and price 

on purchasing decisions for Elformula products, with country of origin as a moderating 

variable among Gen Z consumers residing in Yogyakarta. This quantitative study used 

a questionnaire distributed to 120 respondents who use Elformula products among Gen 

Z consumers. Data analysis techniques used included validity test, reliability test, basic 

and classical assumption test, path analysis, t test, and coefficients of determination. 

The results of this study indicate that halal awareness, product quality, and price have 

a positive and significant influence on the purchasing decisions for Elformula 

products. Country of origin does not influence the purchasing decisions for Elformula 

products. Meanwhile, country of origin does not moderate the effect of halal 

awareness, product quality and price on purchasing decisions for Elformula products. 

 

Keywords: Halal Awareness, Product Quality, Price, Country of Origin, Purchasing 

Decisions 
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