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MOTTO

“Kamu tidak harus menjadi hebat untuk memulai, tetapi kamu harus mulai untuk
menjadi hebat”
(Zig-Zilar)
“Hatiku tenang karena mengetahui bahwa apa yang melewatkanku tidak akan
pernah menjadi takdirku, dan apa yang ditakdirkan untukku tidak akan pernah
melewatkanku”

(Umar bin Khattab)



KATA PENGANTAR

Assalamualaikum Wr.wb.

Puji syukur saya panjatkan kehadirat Allah SWT karena dengan karunia,

Rahmat dan hidayah sehingga dapat mengerjakan dan menyelesaikan penulisan

Tugas Akhir dengan judul Kegiatan Strategi Digital Marketing pada sumber baru

motor Mlati melalui media sosial Facebook.

Dalam penyusunan laporan magang ini banyak pihak yang telah mendukung

serta membantu selama proses penyelesaian tugas akhir ini. Ucapan terima kasih

sampaikan kepada:

1.

2.

Kedua orang tua saya dan keluarga yang selalu memberikan dukungan dan doa.
Bapak Radit, selaku Kepala Cabang dan pendamping magang di CV. Sumber
Baru Motor Mlati yang telah membimbing memberikan ilmu selama
melaksanakan kegiatan Magang.

Seluruh pihak staf dan karyawan CV. Sumber Baru Motor Mlati yang telah
membantu dan memberi ilmu selama berada diperusahaan hingga selesai
magang ini.

Dra. Sri Ekanti Sabardini, M.Si selaku Dosen Pembimbing yang telah
membimbing, memberikan petunjuk, meluangkan waktu, pikiran, dan tenaga
dalam penyusunan Tugas Akhir ini.

Bapak Dr. Suparmono, M.Si. selaku Ketua STIM YKPN Yogyakarta.

Sahabat dan teman-teman satu perjuangan Diploma III Manajemen 2021 yang

telah membantu proses belajar di STIM YKPN, selalu setia mendengarkan keluh



kesah dan selalu memberikan semangat bagi saya dalam menyelesaikan Tugas
Akhir ini.
7. Terima kasih juga kepada diriku sendiri yang telah berjuang sampai titik ini
sehingga dapat menyelesaikan Tugas akhir ini.
Dalam penyusunan Tugas Akhir ini, saya menyadari bahwa masih kurang
sempurna namun semoga bisa bermanfaat bagi pembaca.
Waalaikumsallam wr.wb.
Yogyakarta.........

Penulis

(Dava Irhamna Rizqy)
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