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MOTTO 

 

“Jangan pernah menyerah pada mimpimu, impian dapat menjadi kenyataan jika 

Anda mempercayainya dengan sepenuh hati.”  

– Walt Disney 

 

“Tidak ada kesuksesan tanpa kerja keras. Tidak ada keberhasilan tanpa 

kebersamaan. Tidak ada kemudahan tanpa doa.” 

 – Ridwan Kamil 
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ABSTRAK 

 

Perkembangan fashion di Indonesia saat ini begitu pesat, sehingga 

menjadikan peluang yang dapat dilirik oleh calon pebisnis dalam menawarkan 

berbagai produk maupun jasa. Oleh karena itu, konsumen memiliki kekuatan 

yang sangat besar dalam menentukan pilihannya, konsumen juga akan 

semakin jeli dan kritis dalam memilih pakaian yang akan mereka pakai. 

Konsumen akan menggunakan produk yang menurut persepsinya terbaik. 

Tujuan dari penelitian ini adalah menganalisis pengaruh kualitas produk, gaya 

hidup, dan trends fashion terhadap keputusan pembelian pada Fashion Icon 

Yogyakarta. Sampel dalam penelitian ini adalah konsumen yang pernah 

membeli produk Fashion Icon. Teknik pengambilan sampel yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah Non Probability Sampling dengan jumlah sampel 

minimal yang digunakan adalah 5x18 = 90 responden. Hasil analisis 

menunjukan bahwa variabel kualitas produk (X1) memiliki pengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian, variabel gaya hidup (X2) 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, 

variabel trend fashion (X3) memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. 

 

Kata kunci:  Kualitas Produk, Gaya Hidup, Trends Fashion,  Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

The development of fashion in Indonesia is currently very rapid, making it 

an opportunity for prospective business people to look at in offering various 

products and services. Therefore, consumers have enormous power in determining 

their choices, consumers will also be more observant and critical in choosing the 

clothes they will wear. Consumers will use the product that they perceive to be the 

best. The aim of this research is to analyze the influence of product quality, lifestyle 

and fashion trends on purchasing decisions at Fashion Icon Yogyakarta. The 

sample in this research is consumers who have purchased Fashion Icon products. 

The sampling technique used in this research is Non Probability Sampling with the 

minimum sample size used being 5x18 = 90 respondents. The results of the analysis 

show that the product quality variable (X1) has a positive and significant influence 

on purchasing decisions, the lifestyle variable (X2) has a positive and significant 

influence on purchasing decisions, the fashion trend variable (X3) has a positive 

and significant influence on purchasing decisions. 

 

Keywords: Product Quality, Lifestyle, Fashion Trend, Purchasing Decisions 
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