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ABSTRAK 

Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh inovasi produk, 

kualitas produk, dan harga terhadap minat beli Viva Cosmetics pada Generasi Z di 

Yogyakarta. Penelitian ini mengacu pada rumusan masalah yang sudah ditentukan. 

Metode pengumpulan data adalah menggunakan platform google form. Populasi 

dalam penelitian ini Generasi Z yang mengetahui Viva Cosmetics di Yogyakarta. 

Pengambilan sampel menggunakan metode Non-Probability Sampling dengan 

teknik purposive sampling. Jumlah sampel 90 responden. Teknik analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini analisis regresi linear berganda. Hasil dari penelitian 

ini menjelaskan bahwa inovasi produk dan kualitas produk berpengaruh positif 

signifikan sedangkan harga tidak berpengaruh terhadap minat beli Viva Cosmetics 

pada Generasi Z di Yogyakarta.  

 

Kata Kunci : Inovasi Produk, Kualitas Produk, Harga, Perilaku Konsumen, Minat 

Beli 
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ABSTRACT 

The purpose of this study is to analyze the effect of product innovation, product 

quality, and price on the purchase intention of Viva Cosmetics among Generation 

Z in Yogyakarta. Data were collected throngh a Google Form survey. Population 

in this study consists of Generation Z individuals in Yogyakarta who are familiar 

with Viva Cosmetics. The sampling method used is non-probability sampling with 

a purposive sampling technique, resulting in a total of go respondents. The data 

were analyzed using multiple linear regression. The results indicate that Product 

Innovation and Product Quality have a significant positive effect on Purchase 

Intention, while Price has no significant effect.   

 

Keywords: Product Innovation, Product Quality, Price, Consumer Behavior, 

Purchase Intention. 
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