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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh harga, store atmosphere, dan gaya 

hidup terhadap keputusan pembelian konsumen generasi Z Kopi Kenangan di 

Yogyakarta. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Jenis data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah data primer. Data primer yang diperoleh 

berdasarkan penyebaran kuesioner kepada 100 responden. Metode pengambilan 

sampel menggunakan purposive sampling. Data ini diolah menggunakan software 

SPSS. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) harga tidak berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian konsumen generasi Z Kopi Kenangan di 

Yogyakarta, (2) store atmosphere memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian konsumen generasi Z Kopi Kenangan di 

Yogyakarta, (3) gaya hidup memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian konsumen generasi Z Kopi Kenangan di Yogyakarta. 

 

Kata Kunci: Harga, Store Atmosphere, Gaya Hidup, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACK 

 

The study aims to examine the influence of price, store atmosphere, and lifestyle on 

the purchasing decisions of Generation Z consumers of Kopi Kenangan in 

Yogyakarta. This study uses a quantitative method. The type of data used in this 

study is primary data. Primary data was obtained by distributing questionnaires to 

100 respondents. The sampling method used was purposive sampling. The data 

processed using SPSS Software. The results of this study indicate that: (1) price 

does not influence the purchasing decisions of the Generasi Z consumers of Kopi 

Kenangan in Yogyakarta, (2) store atmosphere has a positive and significant 

influence on the purchasing decisions of the Generasi Z consumers of Kopi 

Kenangan in Yogyakarta, (3) lifestyle has a positive and significant influence on 

the purchasing decisions of the Generasi Z consumers of Kopi Kenangan in 

Yogyakarta. 

 

Keywords: Price, Store Atmosphere, Lifestyle, Purchasing Decision 
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