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MOTO 

 

Di dalam nama Tuhan Yesus Kristus 

“ Aku ditolak dengan hebat sampai jatuh, tetapi Tuhan menolongku. 

Tuhan itu kekuatan dan mazmurku; Ia telah menjadi keslamatanku” 

(Mazmur 118:13-14) 

“Aku tahu, bahwa Engkau sanggup melakukan segala sesuatu dan tidak 

ada rencana-mu yang gagal” 

(Ayub 42:2) 

“ Jangan takut, percaya saja” 

(Markus 5:36) 

“Bersukacitalah dalam pengharapan, sabarlah dalam kesesakan dan 

bertekunlah dalam doa” 

(Roma 12:12) 

“Karena masa depan sungguh ada dan harapan-Mu tidak akan hilang” 

(Amsal 23:18) 

“Karena itu aku berkata kepadamu: Apa saja yang kamu minta dan 

doakan, percayalah bahwa kamu telah menerimanya, maka hal itu akan 

diberikan kepadamu” 

(Markus 11:24) 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh viral marketing, kualitas 

produk, dan harga terhadap keputusan pembelian produk skincare Elformula. 

Populasi pada penelitian ini adalah konsumen yang pernah melakukan pembelian 

produk skincare Elformula. Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini 

menggunakan nonprobability sampling dengan purposive sampling. Jumlah 

responden sebanyak 100 responden. Analisis data menggunakan uji koefisien 

regresi. Hasil penelitian menunjukan bahwa viral marketing berpengaruh positif 

signifikan terhadap keputusan pembelian, kualitas produk berpengaruh positif 

signifikan terhadap keputusan pembelian, dan harga berpengaruh positif signifikan 

terhadap keputusan pembelian. 

Kata kunci: Viral Marketing, Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRAC 

 

This study aims to determine the effect of viral marketing, product quality, 

and price on purchasing decisions for Elformula skincare products. The population 

in this study were consumers who had purchased Elformula skincare products. The 

sampling technique in this study used nonprobability sampling with purposive 

sampling. The number of respondents was 100 respondents. Data analysis used the 

regression coefficient test. The results showed that viral marketing had a significant 

positive effect on purchasing decisions, product quality had a significant positive 

effect on purchasing decisions, and price had a significant positive effect on 

purchasing decisions. 

Keywords: Viral Marketing, Product Quality, Price, Purchasing Decisions 
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