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KATA PENGANTAR

Puji dan syukur kita panjatkan kehadirat Allah SWT yang telah
melimpahkan rahmat dan Hidayah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan
tugas akhir ini yang berjudul “PENERAPAN MEDIA SOSIAL TERHADAP
STRATEGI PEMASARAN DIGITAL DI CLARISSA PROJECT”.

Tugas akhir adalah tugas dari jenjang Diploma III, yang diajukan untuk
menempuh syarat dan memperoleh gelar Ahli Madya dari STIM YKPN
Yogyakarta. Penulis menyadari bahwa dalam membuat tugas akhir tidak terwujud
dengan adanya bantuan pihak-pihak lain,maka penulis mengucapkan terima kasih
kepada:

1. Bapak Wawan Setiawan selaku Owner Clarissa Project yang telah memberikan
kesempatan untuk magang dan telah memberikan pelajaran, pengetahuan selama
magang serta memberikan data-data yang diperlukan.

2. Keluarga saya yang telah mendoakan dan mendukung saya baik moral maupun
moril.

3. Bapak Drs. Muhammad Roni Indarto, M.Si. selaku dosen pembimbing yang
telah banyak memberikan bimbingan dan masukan hingga penulis dapat
menyelesaikan tugas akhir ini dengan baik.

4. Bapak Dr. Suparmono, S.E., M.Si. selaku Ketua Sekolah Tinggi Ilmu
Manajemen YKPN Yogyakarta.

5. Teman — teman saya di STIM YKPN dan di luar kampus terima kasih atas
dorongan dan motivasinya.

6. Kepada Diri saya sendiri yang telah kuat menjalani sampai sejauh ini.
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Penulisan Tugas Akhir ini tentunya masih jauh dari kata sempurna sehingga
kritik maupun saran yang bersifat membangun sangat penulis harapkan dan akan
diterima dengan senang hati demi perbaikan-perbaikan yang perlu, sehingga
menambah wawasan untuk meningkatkan produktivitas penulis. Penulis berharap

Tugas Akhir ini dapat bermanfaat bagi semua pihak yang membaca.

Yogyakarta, 16 Juni 2025

Penulis

C:

-

Bagoes Muharam
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MOTTO

“Berjalan tak seperti rencana adalah jalan yang sudah biasa,
dan jalan satu-satunya, jalani sebaik kau bisa!!”

(GAS-FSTVLST)

“Maka sudahilah sedihmu yang belum sudah,
Segera mulailah syukurmu yang pasti indah. Berbahagialah!”

(Menantang Rasi Bintang-FSTVLST)

“ketakutanlah yang menenggelamkan, keberanian yang menyelamatkan”

(Sirin Farid Stevy)

“Tugas kita bukanlah untuk berhasil, tugas kita adalah
untuk mencoba, karena didalam mencoba itulah kita menemukan kesempatan
untuk berhasil”

(Buya Hamka)
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