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MOTTO 

 

Setiap dari kita punya tantangan hidup masing-masing 

Jika sudah waktunya, hujan akan turun 

Jika sudah tiba masanya, bunga akan mekar 

Tidak ada yang perlu dikhawatirkan 

Allah memang tidak menjanjikan hidup selalu mudah 

Tapi, ingat dua kali Allah berjanji bahwa: 

“fa inna ma’al-‘usri yusrâ, inna ma’al-‘usri yusrâ” 

(QS. Al- Insyirah: 5-6) 
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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui pengaruh pengetahuan produk, 

religiusitas, dan kesadaran halal terhadap keputusan pembelian konsumen Sushi Go 

di Yogyakarta. Metode penelitian yang digunakan yaitu metode kuantitatif, dengan 

jumlah sampel yang digunakan sebanyak 129 responden. Teknik pengumpulan data 

yang digunakan dalam penelitian ini yaitu menggunakan kuesioner, sedangkan 

untuk pengolahan data menggunakan program SPSS 25. Metode analisis yang 

digunakan meliputi uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji multikolinearitas, 

uji heteroskedastisitas, analisis regresi linear berganda, uji F, uji t, dan koefisien 

determinasi. Hasil penelitian ini menunjukkan pengetahuan produk, religiusitas, 

dan kesadaran halal berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci: Pengetahuan Produk, Religiusitas, Kesadaran Halal dan Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to determine the effect of product knowledge, 

religiosity, and halal awareness on consumer purchasing decisions for Sushi Go in 

Yogyakarta. The research method used is quantitative method, with the number of 

samples used as many as 129 respondents. The data collection technique used in 

this study is to questionnaires, while for data processing using the SPSS 25 

program. The analysis methods used include validity test, reliability test, normality 

test, multicollinearity test, heteroscedasticity test, multiple linear regression 

analysis, F test, t test, and coefficient of determination. The results of this study 

indicate that product knowledge, religiosity, and halal awareness have a positive 

effect on purchasing decisions. 

Keywords: Product Knowledge, Religiosity, Halal Awareness and Purchasing 

Decisions 
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