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MOTO 

 

Jangan khawatir mengenai apapun; sebaliknya, doakan setiap hal. Sampaikanlah 

segala permohonanmu kepada Allah melalui doa dan jangan lupa untuk selalu 

bersyukur. 

Filipi 4:6 

 

 

 

Tetaplah berusaha walaupun itu melelahkan. Bagaimana hasilnya,yang penting 

sudah berusaha. Percayalah bahwa, rencana tuhan itu lebih baik dari keinginan 

kita jadi tetaplah berusaha dan jangan menyerah. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kualitas produk, citra merek, 

harga terhadap Keputusan pembelian konsumen kopi lokale di kota Pontianak. 

Dalam penulisan ini menggunakan penelitian kuantitatif dengan metode survei. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dan metode survei, sedangkan 

sumber data diambil menggunakan kuesioner yang dibagikan kepada responden. 

Pengujian yang dilakukan dalam penelitian ini adalah Uji instrument, Uji asumsi 

dasar, Uji asumsi klasik dan Uji hipotesis. Hasil pada penelitian ini menunjukan 

bahwa harga berpengaruh pada konsumen, telah dilakukan dalam menguji Variabel 

Kualitas Produk, Variabel citra merek dan Variabel harga terhadap keputusan 

pembelian Kopi Lokale diterima oleh konsumen di kota Pontianak. 

 

 

Kata kunci: kopi lokale, kualitas produk, citra merek, harga, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the influence of product 

quality, brand image, price on consumer purchasing 

decisions of local coffee in Pontianak city. In this 

writing using quantitative research with survey 

methods. This study uses a qualitative approach and 

survey methods, while data sources are taken using 

questionnaires distributed to respondents. The tests 

carried out in this study are Instrument Test, Basic 

Assumption Test, Classical Assumption Test and 

Hypothesis Test. The results of this study indicate that 

price has an effect on consumers, has been carried out 

in testing Product Quality Variables, Brand Image 

Variables and Price Variables on purchasing decisions 

of Local Coffee accepted by consumers in Pontianak 

city. 

 

 

Keywords: local coffee, product quality, brand image, price, purchasing 

decision 
 




