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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh media sosial dan 

testimoni terhadap keputusan pembelian pada produk Basreng Factory melalui 

minat beli sebagai variabel mediasi. populasi dalam penelitian ini adalah 

konsumen yang mempunyai media sosial dan pernah melihat ataupun mengetahui 

media sosial Basreng Factory. Jumlah responden dalam penelitian ini yaitu 89 

responden. Penelitian ini menggunakan metode non probability sampling dengan 

pendekatan teknik purposive sampling yang dapat membantu peneliti dalam 

menentukan sampel peneliltian. Metode penelitian yang digunakan dalam 

penelitian ini yaitu menggunakan analisis jalur macro proses pada SPSS dan uji 

validitas. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) Media sosial berpengaruh 

terhadap minat beli, (2) Testimoni berpengaruh terhadap minat beli, (3) Media 

sosial berpengaruh terhadap keputusan pembelian, (4) Testimoni berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian, (5) Minat beli berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian, (6) Media sosial berpengaruh terhadap keputusan pembelian melalui 

minat beli sebagai variabel mediasi, (7) Testimoni berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian melalui minat beli sebagai variabel mediasi. 

 

Kata kunci: Media Sosial, Testimoni, Minat Beli, Keputusan Pembelian  
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ABSTRACT 

 

This research aims to determine the influence of social media and 

testimonials on purchasing decisions on Basreng Factory products through 

purchase interest as a mediating variable. The population in this study are 

consumers who have social media and have seen or know Basreng Factory social 

media. The number of respondents in this study was 89 respondents. This study 

uses a non-probability sampling method with a purposive sampling technique 

approach that can help researchers in determining research samples. The 

research method used in this study is to use macro process path analysis in SPSS 

and validity testing. The results of this study indicate that: (1) Social media 

influences purchasing interest, (2) Testimonials influence purchasing interest, (3) 

Social media influences purchasing decisions, (4) Testimonials influence 

purchasing decisions, (5) Purchase interest influences purchasing decisions, (6) 

Social media influences purchasing decisions through purchase interest as a 

mediating variable, (7) Testimonials influence purchasing decisions through 

purchase interest as a mediating variable. 
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