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MOTTO
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"Ya Tuhan kami, berilah kami kebaikan di dunia dan kebaikan di akhirat dan
peliharalah kami dari siksa neraka".

(QS Al Baqarah: 201)

"Hal-hal yang baik akan menyapa pada saat kita berbuat baik pada orang lain.
Mau kebaikan itu dibalas (baik) atau tidak, maka nilai kebaikan itu akan tetap
sama. Itulah yang menujukkan kualitas hati kita sebenarnya."

(Fardi Yandi)

"Lebarkan kesempatan bahagia memang layak dikejar
Rela tamengkan semua rumit yang menyandera
Esok lanjutkan"

(Jenuh Kan Kutelan- Perunggu)
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis adanya pengaruh dari environmental
knowledge, environmental concern, dan social media marketing terhadap purchase
intention produk ramah lingkungan Vert Terre di Yogyakarta. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini
dilakukan menggunakan kuisioner. Teknik pengambilan sampel yang digunakan
dalam penelitian ini menggunakan metode non-probability sampling dengan teknik
purposive sampling. Teknik analisis data menggunakan regresi linier berganda.
Penelitian ini melibatkan 115 responden dengan usia 18-55 tahun. Hasil dari
penelitian ini menunjukkan bahwa environmental knowledge, environmental
concern, dan social media marketing memiliki pengaruh positif secara parsial
terhadap purchase intention.

Kata kunci : environmental knowledge, environmental concern, social media
marketing, purchase intention.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of environmental knowledge,
environmental concern, and social media marketing on the purchase intention of
Vert Terre eco-friendly products in Yogyakarta. This study uses quantitative method.
A questionnaire was used as the data collection technique in this study. The
sampling technique in this study used a non-probability sampling method with
purposive sampling technique. The data analysis technique used was multiple
linear regression. The sample size of this study was 115 respondents between the
age of 18 and 55 years. The results of this study indicate that environmental
knowledge, environmental concern, and social media marketing have partial
positive influence on purchase intention.

Keywords : environmental knowledge, environmental concern, social media
marketing, purchase intention.
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