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MOTTO 
 

Mungkin kita sampai 

Mungkin saja tidak 

Tugas kita hanyalah berjalan 

-  

 

Berjalan tak seperti rencana 

Adalah jalan yang sudah biasa 

Dan jalan satu-satunya 

Jalani sebaik-baiknya 

-  

 

Keberanian Yang Menyelamatkan 
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