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MOTTO 

 

“Hiduplah seakan-akan kamu akan mati hari esok dan belajarlah seolah kamu 

akan hidup selamanya.” 

Mahatma Gandhi 

 

“Sahabat mencarimu ketika yang lain mencacimu, mereka merangkulmu ketika 

yang lain memukulmu.” 

Patrick Star 

 

“Jaga hati anda degan baik dan jalani hidup anda dengan hati, maka anda akan 

bahagia” 

Bapak-bapak Thailand  
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