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ABSTRAK

Thrift shopping merupakan salah satu fenomena yang sedang ramai
dilakukan juga dibicarakan di kalangan masyarakat terkhususnya anak muda
yang ingin tampil keren namun dengan pengeluaran dana yang rendah. Seiring
berkembangnya teknologi informasi, masyarakat khususnya remaja banyak di
suguhi produk bermerek yang memiliki kualitas serta keunggulannya melalui
media sosial, hal ini menjadikan remaja tertarik memiliki produk tersebut.
Dikarenakan produk baru yang branded, limited edition, ataupun produk yang
memiliki nilai historis biasanya harganya cukup tinggi, dengan begitu thrifshop
bisa menjadi alternatif bagi masyarakat yang ingin memiliki produk tersebut.
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh harga, promosi,
dan brand image terhadap keputusan pembelian konsumen “Put and Thrift”.
Metode penelitian ini adalah kuantitatif dengan teknik pengumpulan data
menggunakan kuisoner yang disebar kepada 112 responden yang pernah
membeli dan menggunakan produk ”Put and Thrift”. Dengan menggunakan uji
validitas, wuji reliabilitas, uji normalitas, uji multikolinearitas, uji
heteroskedastisitas, dan analisi liner berganda. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa harga berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian “Put and
Thrift”, promosi berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian “Put and
Thrift”, brand image berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian “Put
and Thrift”. Berdasarkan hasil dari uji koefisiensi determinasi (Adjusted R?)
menunjukan bahwa kemampuan harga, promosi, brand image memiliki
pengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen sebesar 27,2 % sedangkan
72,8 % dijelaskan oleh faktor lain yang berada diluar model dan tidak dapat
terdeteksi dalam penelitian ini.

Kata kunci : Harga, Promosi, Brand Image, dan Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

Thrift shopping is one of the phenomena that is currently popular and
discussed among the community, especially among young people who want to
look cool but with low expenses. With the development of information
technology, especially teenagers, are exposed to branded products that have
quality and excellence through social media, which makes teenagers interested
in owning these products. Because new branded products, limited editions, or
products with historical value usually have high prices, thrift shops can be an
alternative for people who want to own these products. The purpose of this
study is to determine the influence of price, promotion, and brand image on the
purchasing decisions of "Put and Thrift" consumers. This research method is
quantitative with data collection techniques using questionnaires distributed
to 112 respondents who have purchased and used "Put and Thrift" products.
By using validity tests, reliability tests, normality tests, multicollinearity tests,
heteroskedasticity tests, and multiple linear analysis. The results show that
price has a positive influence on the purchasing decision of "Put and Thrift",
promotion has a positive influence on the purchasing decision of "Put and
Thrift", brand image has a positive influence on the purchasing decision of
"Put and Thrift". Based on the results of the coefficient of determination test
(Adjusted R?), it is shown that the ability of Price, Promotion, Brand Image has
an influence on Consumer Purchase Decisions of 27.2%, while 72.8% is
explained by other factors outside the model and cannot be detected in this

study.

Keywords: Price, Promotion, Brand Image, and Purchase Decision.
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