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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan mengetahui pengaruh hedonic shopping motivation 

terhadap impulse buying dengan positive emotion sebagai variabel mediasi pada 

event tanggal kembar Shopee. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa  di 

Yogyakarta yang berusia > 18 tahun yang pernah melakukan transaksi pada event 

tanggal kembar Shopee, menggunakan teknik non probability sampling dengan 

teknik purposive sampling. Jumlah responden dalam penelitian ini yaitu sebanyak 

100 mahasiswa.Pengumpulan data dilakukan dengan penyebaran kuesioner.Uji 

instrumen, uji normalitas, uji asumsi klasik dilakukan dan semuanya memenuhi 

kriteria. Analisis hipotesis dengan Process macro v4.2 for SPSS 26 yang 

dikemukakan oleh Andrew. F. Hayes. Hasil penelitian menunjukan bahwa hedonic 

shopping motivation berpengaruh positif terhadap impulse buying, hedonic 

shopping motivation berpengaruh positif terhadap positive emotion, positive 

emotion berpengaruh positif terhadap impulse buying, dan positive emotion mampu 

memediasi pengaruh hedonic shopping motivation terhadap impulse buying.  

 

Kata kunci: hedonic shopping motivation, impulse buying, positive emotion 
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