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ABSTRAK 

PENGARUH KESADARAN HALAL, HARGA, DAN SHOPEE PAYLATER 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI SHOPEE 

 

Oleh 

DWI MAULIDYA LUBIS 

112001648 

 

      Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa pengaruh kesadaran halal, harga, 

dan Shopee paylater terhadap keputusan pembelian di Shopee. Populasi dalam 

penelitian ini adalah pengguna Shopee di Indonesia dengan pengambilan sampel 

menggunakan metode purposive sampling. Sampel pada penelitian ini diambil 

sebanyak 100 responden yang beragama muslim yang terdiri dari berbagai usia, 

jenis kelamin, pekerjaan, penghasilan, domisili, frekuensi dan pernah menggunakan 

Shopee paylater. Data yang digunakan adalah data primer yang didapatkan melalui 

pengisian kuesioner yang kemudian dianalisis menggunakan regresi linier 

berganda.  

      Hasil penelitian ini menujukkan bahwa variabel kesadaran halal, harga, dan 

Shopee paylater  berpengaruh terhadap positif terhadap keputusan pembelian. Hasil 

ini dapat dibuktikan dari uji t, variabel X1, X2, X3 berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal tersebut dibuktikan pada nilai uji t 

pada variabel kesadaran halal (X1) Pvalue (Sig) sebesar 0,000 < 0,05. Variabel harga 

(X2) Pvalue (Sig) sebesar 0,000 < 0,05. Sedangkan variabel Shopee paylater (X3) 

Pvalue (Sig) sebesar 0,033 < 0,05. 

Kata Kunci: Kesadaran Halal, Harga, Shopee paylater, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRAK 

            This study aims to analyze the influence of halal awareness, price, and 

Shopee paylater on purchase decision on Shopee. The population in this studi were 

Shopee users in Indonesia with samples taken using the purposive sampling 

method. The sample for this research was taken from 100 Muslim respondents 

consisting of various ages, genders, occupations, incomes, domiciles, frequencies, 

and who had used Shopee paylater. The data used is primary data obtained through 

filling out questionnaires wich are then analyzed using multiple linear Regresion. 

      The results of this study show that halal awareness variables, prices, and 

Shopee paylater have a positive effect on purchase decisions. This result can be 

proven from the t-test, variables X1, X2, X3 have a positive and significant effect 

on purchase decisions. This proven by the t test value on the halal awareness 

variable (X1) Pvalue (Sig) of 0,000 < 0,05. Price variable (X2) Pvalue (Sig) of 0,000 

< 0,05. While Shopee paylater Pvalue (Sig) of 0,033 < 0,05. 

Keywords: Halal Awareness, Price, Shopee paylater, Purchase Decision. 
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