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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh citra merek, 

kualitas produk dan harga terhadap minat beli produk Samsung Galaxy A 

Series di Kota Yogyakarta. Populasi dan sampel pada penelitian ini adalah  

calon konsumen yang mamiliki keinginan atau minat untuk membeli produk 

Samsung Galaxy A series dan berada di Kota Yogyakarta dengan 100 

responden. Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan 

metode non-probability sampling. Metode analisis yang digunakan pada 

penelitian ini adalah purposive sampling. Hasil kesimpulan pada penelitian ini 

menunjukkan bahwa : 1). Citra merek berpengaruh positif terhadap minat beli 

produk Samsung Galaxy A Series di Kota Yogyakarta. 2). Kualitas 

berpengaruh negatif terhadap minat beli hal ini ditandai dengan nilai koefisien 

regresi negatif dan nilai signifikansi < 0,05. Jadi kualitas produk berpengaruh 

negatif terhadap minat beli produk Samsung Galaxy A Series di Kota 

Yogyakarta. 3). Harga berpengaruh positif terhadap minat beli produk 

Samsung Galaxy A Series di Kota Yogyakarta. 

 

 

Kata Kunci : Citra Merek, Kualitas Produk, Harga dan Minat Beli 
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ABSTRACT 

This research aims to test and analyze the influence of brand image, product 

quality and price on buying interest in Samsung Galaxy A Series products in 

Yogyakarta City. The population and sample in this research are potential 

consumers who have the desire or interest to buy Samsung Galaxy A series 

products and are in the city of Yogyakarta with 100 respondents. The sampling 

technique in this study used a non-probability sampling method. The analytical 

method used in this research is purposive sampling. The conclusions of this 

research show that: 1). Brand image has a positive effect on interest in 

purchasing Samsung Galaxy A Series products in the city of Yogyakarta. 2). 

Quality has a negative effect on buying interest, this is indicated by a negative 

regression coefficient value and a significance value of <0.05. So product quality 

has a negative effect on interest in buying Samsung Galaxy A Series products in 

the city of Yogyakarta. 3). Price has a positive effect on interest in purchasing 

Samsung Galaxy A Series products in Yogyakarta City. 

Keywords: Brand Image, Product Quality, Price, Purchase Intention 
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