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ABSTRAK 

 

      Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh brand ambassador, brand 

image, dan country of origin  terhadap keputusan pembelian produk Scarlett. 

Metode pengumpulan data yang digunakan dengan cara memberikan kuesioner 

online kepada 165 responden. Kriteria responden antara lain merupakan perempuan 

Indonesia berusia minimal 17 tahun, pernah melihat promosi Scarlett yang 

dilakukan oleh EXO, dan pernah membeli produk Scarlett. Teknik pengambilan 

sampel menggunakan purposive sampling dan teknik analisis data menggunakan 

regresi linier berganda. Sedangkan uji asumsi dasar menggunakan uji normalitas 

dan uji asumsi klasik menggunakan uji multikolinieritas dan uji heteroskedastisitas. 

Pengujian data menggunakan software SPSS versi 25. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa brand ambassador tidak berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian produk Scarlett. Sedangkan brand image dan country of origin 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk Scarlett.  

Kata Kunci : Brand Ambassador, Brand Image, Country of Origin, dan Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

 

      This study aims to analyze the influence of brand ambassador, brand, image, 

and country of origin on purchasing decision for Scarlett product. The data 

collection method used is by giving online questionnaires to 165 respondents. 

Respondent criterias are Indonesian woman aged at least 17 years old, have seen 

Scarlett promotions carried out by EXO, and have purchased Scarlett product. The 

sampling technique used purposive sampling and the data analysis technique used 

multiple linear regression. While the basic assumption test used normality test and 

classical assumption test used multicolinearity test and heteroscedasticity test. The 

results of this study indicate that brand ambassador do not have effect on 

purchasing decision for Scarlett product. Meanwhile, brand image and country of 

origin have positive and significant effect on purchasing decision for Scarlett 

product. 

Keywords: Brand Ambassador, Brand Image, Country of Origin, and Purchasing 

Decision  
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