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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis adanya pengaruh green product, green 

advertising, serta green trust terhadap keputusan pembelian produk skincare 

Avoskin. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Teknik pengumpulan 

data dalam penelitian ini dilakukan menggunakan kuesioner. Teknik pengambilan 

sampel yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan metode non 

probability sampling dengan teknik purposive sampling. Teknik analisis data 

menggunakan analisis regresi linier berganda. Penelitian ini melibatkan 194 

responden dengan usia 18-40 tahun. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa 

green product, green advertising, dan green trust memiliki pengaruh positif secara 

parsial terhadap keputusan pembelian.  

Kata kunci : green product, green advertising, green trust, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the influence of green products, green advertising, and 

green trust on the purchase decision of  Avoskin skincare  products. This study 

used quantitative methods. Data collection techniques in this study were carried 

out using questionnaires. The sampling technique used in this study uses a non-

probability sampling  method with purposive sampling techniques. The data 

analysis technique uses multiple linear regression analysis. This study involved 

194 respondents aged 18-40 years. The results of this study show that green 

products, green advertising, and green trust have a partial positive influence on 

purchasing decisions.  

Keywords: green product, green advertising, green trust, purchasing decision 
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