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KATA PENGANTAR

Puji dan puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT, yang telah
melimpahkan rahmat, taufik dan hidayah-Nya sehingga saya dapat menyelesaikan
laporan tugas akhir ini untuk memenuhi selama di mata kuliah manajemen namun
saya juga berharap laporan ini dapat membantu pembaca agar mengetahui “Strategi
Digital Markerting pada Bisnis Kuliner Ayam Betutu Resto di Yogyakarta”, yang
mana akan menjadi topik pembahasan dalam laporan tugas akhir ini.

Namun saya menyadari hasil laporan tugas akhir ini telah tersusun dan
terselesaikan dengan baik dengan dukungan dan bantuan dari pihak. Oleh karena
itu saya mengucapkan terima kasih banyak kepada Ibu Berlian Candra Wijaya
selaku pemilik Ayam Betutu Resto yang telah menugaskan magang ini kepada saya
dan orang tua saya yang telah memberikan dukungan dan semangat.

Tentu dalam penulisan tugas akhir ini, penulis menyadari bahwa dalam
membuat tugas akhir tidak akan terwujud tanpa ada bantuan dari pihak-pihak lain,
maka penulis mengucapkan terimakasih kepada yang terhormat:

1. lbu Berlian Candra Wijaya selaku pemimpin Ayam Betutu Resto yang telah
memberikan kesempatan untuk magang dan telah memberikan kesempatan bagi
penulis untuk magang dan memberikan dukungan kepada penulis.

2. Bapak Berto selaku kasir Ayam Betutu Resto yang telah memberikan ilmu,
nasihat, dan dukungan kepada penulis selama melaksanakan kegiatan magang.

3. Saudari Hafidz selaku yang bertanggung jawab di bagian Digital Marketing
Ayam Betutu Resto yang telah mengarahkan dalam memberikan ilmu kepada

penulis dalam menyusun Tugas Akhir ini.



4. lbu Rasistia W. Primadineska, S.E., M.Sc. selaku Dosen Pembimbing yang
telah banyak memberikan bimbingan dan arahan sehingga penulis dapat
menyelesaikan tugas akhir ini dengan baik.

5. Dr. Suparmono, M.Si. selaku ketua STIM YKPN Yogyakarta

6. Teman-Teman SD, SMP, di rumah, dan di kampus STIM YKPN Yogyakarta
yang telah memberikan dukungan.

Saran dan kritik yang membangun sangat diharapkan oleh penulis untuk
menyelesaikan tugas akhir ini. Semoga segala sesuatu dalam tugas akhir ini, baik
yang tersirat maupun tersurat, dapat memberikan manfaat bagi siapapun yang

membaca.

Sleman, April 2024

Oktavia Nur Azizah



MOTTO

“ Allah mencintai pekerjaan yang apabila bekerjaa ia
menyelesaikan dengan baik”

(HR. Thabrani)

Innallaha ma‘asshobirin
Sesungguhnya Allah bersama orang-orang yang sabar

( Q.S Al-Bagarah : 153)
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