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MOTTO  
  

“ Allah mencintai pekerjaan yang apabila bekerjaa ia  

menyelesaikan dengan baik”  

(HR. Thabrani)  

  

Innallaha ma‘asshobirin  

Sesungguhnya Allah bersama orang-orang yang sabar  

( Q.S Al-Baqarah : 153 )  
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