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KATA PENGANTAR 

Puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan Rahmat dan 

hidayah-Nya sehingga Tugas Akhir ini yang berjudul “Penerapan Digital 

Marketing Pada Alif’s Bakery & Cookies”  dapat terselesaikan . Dalam penulisan 

tugas akhir ini, penulis mendapatkan dukungan, bantuan dan do’a dari berbagai 

pihak sehingga penulis mengucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya kepada.  : 

1. Ibu Anisa Sifani  selaku HRD bagian marketing, Alif’s Bakery & Cookies 

yang telah memberikan kesempatan bagi penulis untuk magang dan 

memberikan dukungan kepada penulis. 

2. Saudari Syifa selaku PIC bagian Divisi Marketing, Alif’s Bakery & Cookies 

yang telah memberikan ilmu, nasihat dan dukungan kepada penulis selama 

melaksanakan kegiatan magang. 

3. Saudari Fathika selaku yang bertanggung jawab di bagian Digital 

Marketing, Alif’s Bakery & Cookies yang telah mengarahkan, membantu, 

memberikan ilmu kepada penulis selama melaksanakan kegiatan magang 

dan pengerjaan Tugas Akhir. 

4. Kepada Ibu Dra. Sri Ekanti Sabardini.M.Si selaku dosen pembimbing dalam 

penyusunan laporan Tugas Akhir yang telah membimbing, memberikan 

masukan dan arahan sehingga penulis dapat lebih menyempurnakan 

Laporan Tugas Akhir ini. 

5. Kepada teman-teman bagian divisi marketing, Alif’s Bakery & Cookies 

yang telah mengarahkan, membantu dalam kegiatan yang berhubungan 



 

iii 
 

dengan marketing dan beradaptasi di lingkungan baru selama melaksanakan 

kegiatan magang. 

6. Kepada Orang Tua, Ayah serta Ibu dan Adik yang senantiasa selalu 

memberika dukungan, dan mendoakan srta memberikan semangat kepada 

penulis untuk menyusun Tugas Akhir ini. 

7. Saudari, Anun Fatikah selaku sahabat yang selalu memberikan gambaran, 

menjadi pendengar, dan penyemangat dalam menyelesaikan Tugas Akhir. 

8. Kepada teman-teman sekelas yang selalu memberikan energi semangat, 

positif kepada penulis. 

Semoga Tugas Akhir ini dapat memberikan manfaat bagi semua pihak dan bisa 

memperkaya, memperluas pengetahuan. 

 

 

Bantul,  Mei 2024 

 

Novetta Putri Wulandari 
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MOTTO 

“Diwajibkan atas kamu berperang. Padahal berperang adalah sesuatu yang kamu 

benci. Boleh jadi kamu membenci sesuatu, padahal ia amat baik bagimu, dan 

boleh jadi kamu menyukai sesuatu, padahal amat buruk bagimu; Allah 

mengetahui, sedang kamu tidak mengetahui." 

(Al-Baqarah : 216) 

 

“Janganlah kamu bersikap lemah, dan janganlah (pula) kamu bersedih hati, 

padahal kamulah orang-orang yang paling tinggi (derajatnya), jika kamu orang-

orang yang beriman."  

(Q.S. Ali Imran: 139) 

“Jikalau kamu tidak menolongnya (Muhammad) maka sesungguhnya Allah telah 

menolongnya (yaitu) ketika orang-orang kafir (musyrikin Mekah) 

mengeluarkannya (dari Mekah) sedang dia salah seorang dari dua orang ketika 

keduanya berada dalam gua, di waktu dia berkata kepada temannya: 'Janganlah 

kamu berduka cita, sesungguhnya Allah beserta kita'. Maka Allah menurunkan 

keterangan-Nya kepada (Muhammad) dan membantunya dengan tentara yang 

kamu tidak melihatnya, dan Al-Quran menjadikan orang-orang kafir itulah yang 

rendah. Dan kalimat Allah itulah yang tinggi. Allah Maha Perkasa lagi Maha 

Bijaksana."  

(Q.S. At-Taubah: 40) 
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