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MOTTO 

 

“Menerima semua kekurangan diri, tapi tidak lupa 

untuk selalu mengusahakan yang terbaik. 

Hidup berjalan, dan kita 

yang selalu belajar.” 

-Lia Ayu Puspita 

 

“Beri penghargaan terbaik untuk dirimu sendiri, karena mulai hari ini 

kamu adalah orang terhebat yang kamu punya. 

Jalan terus ya, hati-hati.” 

-Khoirul Triansyah 

 

“Senang akan hilang, sedih akan letih, luka dan air mata, 

tawa dan bahagia hanya sementara. Jadi, tak perlu berlebihan 

dalam menyikapi perasaan.” 

-Fajar Sulaiman 
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