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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah menganalisis pengaruh fanatisme, kualitas 

produk, dan brand awareness terhadap keputusan pembelian official 

merchandise klub sepakbola PSS Sleman. Sampel dalam penelitian ini adalah 

suporter yang pernah melakukan pembelian pada produk official merchandise 

PSS Sleman. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah teknik 

nonprobability sampling dengan metode purposive sampling dengan jumlah 

115 responden. Analisis data menggunakan analisis regresi linear berganda 

dengan menggunakan Program IBM SPSS Statistics 27. Hasil analisis 

menunjukkan bahwa variabel fanatisme (X1) memiliki pengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian, variabel kualitas produk (X2) tidak 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian, dan variabel brand awareness 

(X3) juga tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Kata kunci : Fanatisme, Kualitas Produk, Brand Awareness, Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

 

 
The purpose of this study was to analyze the effect of fanaticism, product 

quality, and brand awareness on purchasing decisions for official merchandise of 

the PSS Sleman football club. The sample in this study were supporters who had 

purchased official PSS Sleman merchandise products. The sampling technique used 

was nonprobability sampling technique with purposive sampling method with a 

total of 115 respondents. Data analysis using multiple linear regression analysis 

using the IBM SPSS Statistics 27 Program. The results of the analysis show that the 

fanaticism variable (X1) has an influence on purchasing decisions, the product 

quality variable (X2) has no influence on purchasing decisions, the brand 

awareness variable (X3) has no influence on purchasing decisions. 

Keywords: Fanaticism, Product Quality, Brand Awareness, Purchasing Decisions 
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