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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh iklan, harga dan
citra merek terhadap minat beli sepeda motor Nmax di kabupaten Sleman. Sampel
dalam penelitian ini adalah masyarakat Sleman yang mengetahui sepeda motor
Nmax di kabupaten Sleman. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah
teknik non-probability sampling dengan metode purpose sampling dengan jumlah
117 responden. Analisis data menggunakan analisis regresi linear berganda dengan
menggunakan Program IBM SPSS Statistics 27. Hasil analisis menunjukan bahwa
variabel Iklan (X1) memiliki pengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap minat
beli , variabel Harga (X2) memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat
beli, variabel Citra Merek (X3) memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli.

Kata kunci : Iklan, Harga, Citra Merek, Minat Beli



ABSTRACT

The purpose of this research is to analyze yhe influence of advertising, price and
brand image on interest in buying Nmax motorbikes in Sleman district. The sample
in this research is the people of Sleman who knew about Nmax motorbike in Sleman
district. The sampling technique used was a non-probability sampling technique
with a pirpose sampling method with a total of 117 respondents. Data analysis uses
multiple linear regression analysis using the IBM SPSS Statistics 27 program. The
results of the analysis show that the advertising variable (X1) has a nagative and
insignificant influence on buying interest, the price variable (X2) has a positive and
significant influence on buying interest, the image variable brand (X3) has a

positive and significant influence on purchasing interest.

Keyword : Advertising, Price, Brand Image, Purchase interest
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