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Kata Pengantar 

 

Assalamualaium Wr. Wb 

Puji dan syukur saya ucapkan atas kehadirat Allah SWT yang telah 

melimpahkan rahmat, hidayah, dan inayah-Nya sehingga dapat menyelesaikan 

laporan magang dengan judul “Strategi Bauran Promosi PT. Taru Martani”. 

Penulisan Tugas Akhir ini ditulis untuk memenuhi syarat mendapatkan gelar Ahli 

Madya Manajemen. 

Dalam penulisan laporan magang ini banyak pihak yang telah membantu, 

membimbing, dan mendukung dalam proses penyelesaian penulisan laporan 

magang. Oleh karena itu, pada kesempatan ini saya mengucapkan banyak 

terimakasih kepada: 

1. Allah SWT yang telah memberikan saya kemudahan, kekuatan, dan kelancaran 

serta memberikan rahmat dan hidayah-Nya sehingga saya dapat menyelesaikan 

tugas akhir ini dengan baik. 

2. Kedua orang tua saya Bapak Suyatno dan Ibu Suyati yang telah memberikan 

doa maupun dukungan dari awal kuliah sampai penyusunan tugas akhir ini. 

3. Dra. Retno Hartati, M. B. A sebagai dosen pembimbing yang telah memberikan 

bimbingan, saran serta mengarahkan dalam penulisan laporan tugas akhir 

hingga selesai.  

4. Bapak dan Ibu dosen di Sekolah Tinggi Ilmu Manajemen YKPN yang telah 

memberikan ilmu pengetahuan. 
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5. Slamet, S.E. selaku pengarah magang di PT. Taru Martani, serta semua 

karyawan dan karyawati PT. Taru Martani yang sudah berkenan membimbing 

dan memberikan pengarahan selama saya magang di PT. Taru Martani. 

6. Untuk teman-teman saya yang telah memberikan semangat, dukungan, dan 

motivasi selama proses penyelesaian laporan tugas akhir ini. 

7. Untuk keluarga saya yang telah memberikan semangat, dukungan, saran, dan 

motivasi selama saya magang dan menyelesaikan penulisan laporang magang 

ini. 

8. Terakhir, saya ucapkan terimakasih kepada diri saya sendiri yang mampu 

bertahan dan berjuang sejauh ini. Terimakasih karena terus berusaha dan tidak 

menyerah, serta mampu menikmati setiap proses dalam penyelesaian tugas 

akhir ini.  
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MOTTO 

 

“ Semakin kamu ikhlas, maka kamu akan semakin tenang, belajarlah untuk 

berlapang dada karena tidak semua yang kita inginkan itu terbaik menurut Allah. 

Sesulit apapun keadaanmu, ajarilah hatimu agar selalu bisa menerima semua 

keadaan tanpa membenci. ” 

- Ali bin Abi Thalib    -  

 

 

“ Ingatlah impianmu dan perjuangkan untuk itu. Kamu harus tahu apa yang 

kamu inginkan dari kehidupan. Hanya ada satu hal yang membuat impianmu 

menjadi mustahil yaitu ketakutan akan kegagalan. ” 

 

- Paulo Coelho    - 
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