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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk menganalisis pengaruh brand image,
brand awareness, dan price terhadap keputusan pembelian produk Erigo pada
mahasiswa di Yogyakarta. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif, sampel pada
penelitian ini yaitu mahasiswa yang berdomisili di yogyakarta dan pernah melakukan
pembelian produk erigo minimal 2 kali dengan responden yang berusia 18 tahun ke
atas. Dengan tekhnik pengambilan sampel purposive sampling, sampel dalam
penelitian ini berjumlah 80 responden. Metode analisis yang digunakan dalam
penelitian ini adalah analisis linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1)
Brand Image berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, (2) Brand Awareness
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, (3) Price berpengaruh positif

terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci : Brand Image, Brand Awareness, Price dan Keputusan Pembelian



ABSTRACT

This research was conducted with the aim of analyzing the effect of brand image, brand
awareness, and price on purchasing decisions for Erigo products among students in
Yogyakarta. This research is a quantitative research, the sample in this study is
students who live in Yogyakarta and have purchased erigo products at least 2 times
with respondents aged 18 years and over. Using the purposive sampling technique, the
sample in this study was 80 respondents. The analytical method used in this research
is multiple linear analysis. The results of the study show that (1) Brand Image has a
positive effect on purchasing decisions, (2) Brand Awareness has a positive effect on

purchasing decisions, (3) Price has a positive effect on purchasing decisions.

Keywords: Brand Image, Brand Awareness, Price and Purchase Decision
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