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ABSTRAK 

PENGARUH GAYA HIDUP KUALITAS PRODUK DAN CITRA 

MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KOSMETIK 

MAYBELLINE DI KOTA YOGYAKARTA 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh gaya hidup, 

kualitas produk dan citra merek terhadap keputusan pembelian kosmetik 

maybelline di kota Yogyakarta. Metode pengumpulan data menggunakan 

kuesioner yang dibagikan melalui google form. Populasi dari penelitian ini 

adalah pengguna kosmetik Maybelline di kota Yogyakarta dan sekitarnya. 

Pengambilan sampel dilakukan dengan menggunakan Non-Probability 

Sampling dengan teknik purposive sampling. Jumlah sampling sebanyak 

110 responden. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi 

linier berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa gaya hidup tidak 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian kosmetik Maybelline di kota 

Yogyakarta. Sementara kualitas produk dan citra merek berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian kosmetik Maybelline 

di kota Yogyakarta. 

 

Kata Kunci: Gaya hidup, kualitas produk, citra merek dan keputusan pembelian 

 

 

 



 

x 
 

ABSTRACK 

THE EFFECT OF LIFESTYLE, PRODUCT QUALITY AND BRAND 

IMAGE ON THE PURCHASE DECESION OF MAYBELLINE 

COSMETIC IN YOGYAKARTA CITY 

 

The study aims to determine the effect of lifestyle, product quality and 

brand image on Maybelline cosmetic purchasing decesions in the city of 

Yogyakarta. The data collection method used a questionnaire distributed 

via google form.The population of this study is Maybelline cosmetic users 

in the city of Yogyakarta. Sampling was done using Non-Probability 

Sampling with purposive sampling technique. The number of samples is 

110 respondents. The data analysis technique used is multiple linier 

regression analysis.The results of this study indicate  that lifestyle does not 

affect on Maybelline cosmetic purchasing decisions in the city of 

Yogyakarta.  Meanwhile , the product quality and brand image had a 

positive and significant impact on purchasing decisions of Maybelline 

cosmetics in the city of Yogyakarta. 

 

Keywords: Lifestyle, Product Quality,Brand Image, Purchase Decision  
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