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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh gaya hidup, citra merek, 

dan harga terhadap keputusan pembelian pada Cafe Bersinggah di Kabupaten Batang. 

Sampel pada penelitian ini adalah masyarakat di Kabupaten Batang yang mengetahui 

atau pernah mengunjungi Cafe Bersinggah di Kabupaten Batang. Jumlah sampel 

sebanyak 105 orang responden. Dengan teknik pengambilan sampel dengan 

menggunakan model Non-probability sampling. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah metode analisis regresi logistik, uji overall model fit, uji Goodness 

of Fit, uji koefisien determinasi, dan uji wald test. Hasil dari penelitian ini dapat 

disimpulkan bahwa gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada Cafe Bersinggah di Kabupaten Batang. Sedangkan harga dan citra 

merek berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian pada 

Cafe Bersinggah di Kabupaten Batang. 

 

Kata Kunci: Gaya Hidup, Citra Merek, Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the effect of lifestyle, brand image, and price on 

purchasing decisions at Bersinggah Cafe in Batang Regency. The sample in this study 

is the people in Batang Regency who know or have visited the Bersinggah Cafe in 

Batang Regency. The number of samples is 105 respondents. With the sampling 

technique using the Non-probability sampling model. The method used in this study is 

the logistic regression analysis method, the overall model fit test, the Goodness of Fit 

test, the coefficient of determination test, and the wald test. The results of this study can 

be concluded that lifestyle has a positive and significant effect on purchasing decisions 

at Bersinggah Cafe in Batang Regency. Meanwhile, price and brand image have a 

positive and insignificant effect on purchasing decisions at Bersinggah Cafe in Batang 

Regency. 

 

Keywords: Lifestyle, Brand Image, Price, Purchase Decision 
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