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MOTTO 

 

“Ubah hidupmu hari ini. Jangan bertaruh pada masa depan, bertindaklah sekarang tanpa 

menunda.” - Simone de Beauvoir 

“Believe and act as if it were impossible to fail.” (Percaya dan bertindak seolah tidak 

mungkin gagal) - Charles Kettering 

“Barang siapa belum merasakan pahitnya belajar walau sebentar, maka akan merasakan 

hinanya kebodohan sepanjang hidupnya.” - Imam Syafi'i 
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