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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis (1) pengaruh Celebgram 

terhadap keputusan pembelian produk Maybelline kosmetik, (2) pengaruh Brand 

Awareness terhadap keputusan pembelian produk Maybelline kosmetik, (3) 

pengaruh Celebgram dan Brand Awareness secara simultan terhadap keputusan 

pembelian produk Maybelline kosmetik. Penelitian ini merupakan penelitian 

kuantitatif dengan populasi konsumen perempuan yang pernah membeli produk 

Maybelline kosmetik minimal 1 kali. Data dalam penelitian ini diperoleh dengan 

alat pengumpulan data yaitu kuesioner yang diberikan kepada konsumen 

perempuan berusia 17-40 tahun atau lebih yang pernah membeli produk Maybelline 

kosmetik minimal 1 kali. Teknik pengambilan sampel menggunakan non 

probability sampling dengan metode purposive sampling, sampel dalam penelitian 

ini berjumlah 120 responden dengan pengolahan data menggunakan SPSS. Metode 

analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi logistik. Hasil 

penelitian ini adalah menunjukkan bahwa (1) Celebgram memiliki arah pengaruh 

yang sama (positif) namun tidak signifikan terhadap keputusan pembelian, (2) 

Brand Awareness memiliki arah pengaruh yang sama (positif) namun tidak 

signifikan terhadap keputusan pembelian, (3) Celebgram dan Brand Awareness 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata kunci: Celebgram, Brand Awareness, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 This research was conducted to analyze (1) the effect of Celebgram on the 

decision to purchase Maybelline cosmetic products, (2) the effect of Brand 

Awareness on the decision to buy Maybelline cosmetic products, (3) the effect of 

Celebgram and Brand Awareness simultaneously on the decision to buy Maybelline 

cosmetic products. This research is a quantitative study with a population of female 

consumers who have purchased Maybelline cosmetic products at least once. The 

data in this study were obtained using a data collection tool, namely a questionnaire 

given to female consumers aged 17-40 years or more who had purchased 

Maybelline cosmetic products at least once. The sampling technique used non-

probability sampling with purposive sampling method, the sample in this study 

amounted to 120 respondents with data processing using SPSS. The analytical 

method used in this study is logistic regression analysis. The results of this study 

indicate that (1) Celebgram has the same directional influence (positive) but not 

significant on purchasing decisions, (2) Brand Awareness has the same directional 

(positive) insignificant influence on purchasing decisions, (3) Celebgram and Brand 

Awareness positively and significantly effect purchasing decisions.  

Keywords: Celebgram, Brand Awareness, Purchase Decision 
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