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MOTTO 

 

“You didn’t come this far to only come this far” (Kamu Tidak Datang Sejauh Ini Hanya Sampai 

Sejauh Ini) - Mick Kremling. 

"Success is when preparation and opportunity meet." – Bobby Unser 

"Sukses berjalan dari satu kegagalan ke kegagalan lainnya, tanpa kehilangan antusiasme kita." – 

Abraham Lincoln 
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