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memberikan semangat, motivasi dan do’a sehingga dapat menyelesaikan
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MOTTO

Man Jadda Wajada

“Barang siapa yang bersungguh-sungguh, ia akan mencapai tujuannya”

Jadilah Orang yang punya Prinsip, itu tidak akan merugikan mu

-Mama-

Berdoa tanpa usaha itu bodoh, Usaha tanpa doa itu sombong, seimbanglah
keduanya berusaha dan berdoa dalam mencapai sesuatu

-Bapak-

Carilah ilmu selagi masih bernafas, dan menuntut ilmu itu harus ada gurunya
jangan lewat google nanti kesasar. Jangan lupakan bahwa adab lebih tinggi dari
pada ilmu, setan pun ilmunya leih tinggi tapi setan tidak punya adab

-Pak Ahmad dan Buk Jannah-

Kamu adalah satu-satunya orang yang dapat mewujudkan masa depan mu

-Kim Taehyung-

I have come to love myself for who i was, who i’am, and who i hope to become

-Kim Namjoon-
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