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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat, hidayah 

dan inayah-Nya sehingga dapat menyelesaikan laporan magang dengan judul 

“Strategi Promosi RSU Mitra Paramedika”. Tugas akhir ini ditulis untuk memenuhi 

syarat mendapatkan gelar Ahli Madya Manajemen. 

Dalam penyusunan laporan magang ini banyak pihak yang telah mendukung 

serta membantu selama proses penyelesaian tugas akhir ini. Ucapan terima kasih 

sampaikan kepada: 

1. Allah SWT yang telah selalu mendengarkan keluh kesah dan memberikan 

jalan untuk terus melangkah. 

2. Kedua orang tua, Bapak Lanjar Riyadi dan Ibu Farida yang telah banyak 

memberikan semangat,  motivasi dan  do’a sehingga dapat menyelesaikan 

Tugas Akhir ini. 

3. dr. Arifin selaku Manajer RSU Mitra Paramedika yang telah memberikan 

kesempatan untuk pelaksanaan magang. 

4. Bapak Lalang Indarto sebagai pembimbing lapangan yang telah 

memberikan arahan kerja praktek di RSU Mitra Paramedika. 

5. Dra. Sri Ekanti Sabardini, M.Si sebagai dosen pembimbing yang telah 

bersedia meluangkan waktu dan memberikan saran serta mengarahkan 

laporan penulisan hingga selesai. 

6. Sahabat dan teman seperjuangan saya yaitu Rahma, Mbak Nurri, Novita, 

Vina, Wulan, Nurmalita, Elva, Elma, Almay, Tami, Nafis dan lainnya yang 

telah memberikan dukungan dengan cara mereka. 
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7. Idola saya, Kim Namjoon, Kim Seokjin, Min Yongi, Jung Hoseok, Park 

Jimin, Kim Taehyung, Jeon Jungkook yang selalu memberikan hiburan dan 

menjadi moodbooster disaat penyelesaian tugas akhir ini. 

Semoga laporan magang ini dapat bermanfaat bagi seluruh pihak. 

 

 

Yogyakarta, 31 Desember 2022 

 

 

Mufidah Alfiyanti 
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MOTTO 

 

 

Man Jadda Wajada 

“Barang siapa yang bersungguh-sungguh, ia akan mencapai tujuannya” 

 

 

Jadilah Orang yang punya Prinsip, itu tidak akan merugikan mu 

-Mama- 

 

 

Berdoa tanpa usaha itu bodoh, Usaha tanpa doa itu sombong, seimbanglah 

keduanya berusaha dan berdoa dalam mencapai sesuatu 

-Bapak- 

 

 

Carilah ilmu selagi masih bernafas, dan menuntut ilmu itu harus ada gurunya 

jangan lewat google nanti kesasar. Jangan lupakan bahwa adab lebih tinggi dari 

pada ilmu, setan pun ilmunya leih tinggi tapi setan tidak punya adab 

-Pak Ahmad dan Buk Jannah- 

 

 

Kamu adalah satu-satunya orang yang dapat mewujudkan masa depan mu 

-Kim Taehyung- 

 

 

I have come to love myself for who i was, who i’am, and who i hope to become 

-Kim Namjoon- 
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