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Puji dan syukur kita panjatkan kehadirat Tuhan Yang Masa Esa yang telah memberikan
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Nya selama mengerjakan Laporan Tugas Akhir.
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selalu mendukung, mendoakan, memberikan semangat dan motivasi hingga saat ini.

3. Bapak Bhery Pratomo selaku Kepala Cabang Cahaya Sakti Motor Kusumanegara
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waktu, arahan, bimbingan dan masukan dalam penulisan Tugas Akhir.

5. Dr. Suparmono, M.Si selaku ketua STIM YKPN Yogyakarta.
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telah membimbing selama kegiatan magang.

7. Daffa Surya Putra dan sahabat yang selalu memberikan semangat dalam penyusunan
tugas akhir.

8. Semua teman-teman DIIl STIM YKPN angkatan 2020 yang saling memberikan

semangat dan selalu mendukung dalam penulisan Tugas Akhir ini.



Saya pun menyadari bahwa Tugas Akhir ini tentunya masih jauh dari kata sempurna. Semoga
Laporan Tugas Akhir ini dapat bermanfaat bagi semua pihak yang membaca. Demikian saya

sampaikan, saya ucapkan terima kasih.

Wassalamu’alaikum Wr.Wb.

Yogyakarta, 30 Oktober 2022

Penulis

Maisy Windi Prameswati



MOTTO

“ Tidak ada yang tidak mungkin terjadi, berusahalah dan iringi dengan do’a

“ Hidup tanpa impian ibarat berkendara tanpa tujuan, buat impian besarmu dan jadikan itu

kenyataan “

- Monica Apriliani
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