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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis: (1) pengaruh harga terhadap 

keputusan pembelian sepeda motor Honda Vario pada Tunas Honda TDM Kelapa, 

(2) pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian sepeda motor Vario 

pada Tunas Honda TDM Kelapa, dan (3) pengaruh promosi terhadap keputusan 

pembelian sepeda motor Vario pada Tunas Honda TDM Kelapa.Penelitian ini 

termasuk penelitian dengan pendekatan kuantitatif. Populasi dari penelitian ini 

adalah masyarakat Bangka Belitung kota Pangkal Pinang yang membeli Honda 

Vario. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling diperoleh 

sampel sebanyak 100 orang. Data dikumpulkan dengan kuesioner yang telah diuji 

validitas dan reliabilitasnya. Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi 

berganda. Hasil penelitian pada taraf signifikansi 5% menunjukkan bahwa: (1) 

harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini 

dibuktikan dari nilai koefisien regresi positif sebesar 0,497 dan nilai signifikansi 

sebesar 0,000<0,05; (2) kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Hal ini dibuktikan dari nilai koefisien regresi positif sebesar 

0,305 dan nilai signifikansi sebesar 0,000<0,05; dan (3) promosi berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini dibuktikan dari nilai 

koefisien regresi positif sebesar 0,342 dan nilai signifikansi sebesar 0,000<0,05. 

 

Kata kunci: Harga, Kualitas Produk, Promosi, dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze: (1) the effect of price on purchasing decisions for 

Honda Vario motorcycles at Tunas Honda TDM Kelapa, (2) the effect of product 

quality on purchasing decisions for Vario motorcycles at Tunas Honda TDM 

Kelapa, and (3) the influence of promotions on decision making. purchase of a 

Vario motorcycle at Tunas Honda TDM Kelapa. This research includes research 

with a quantitative approach. The population of this study is the people of Bangka 

Belitung, Pangkal Pinang city who bought a Honda Vario. The sampling technique 

used purposive sampling obtained a sample of 100 people. Data were collected by 

using a questionnaire that had been tested for validity and reliability. The data 

analysis technique used is multiple regression. The results of the study at a 

significance level of 5% indicate that: (1) price has a positive and significant effect 

on purchasing decisions. This is evidenced by the positive regression coefficient 

value of 0.497 and the significance value of 0.000 <0.05; (2) product quality has a 

positive and significant effect on purchasing decisions. This is evidenced by the 

positive regression coefficient value of 0.305 and a significance value of 0.000 

<0.05; and (3) promotion has a positive and significant effect on purchasing 

decisions. This is evidenced by the positive regression coefficient of 0.342 and the 

significance value of 0.000 <0.05.  

 

Keywords: Price, Product Quality, Promotion, and Purchase Decision 
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