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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, promosi dan
harga terhadap keputusan pembelian produk fashion di marketplace Shopee (Studi
kasus pada mahasiswa di Yogyakarta). Metode pengambilan sampel menggunakan
Purposive Sampling, dengan jumlah responden 147 orang. Metode analisis data
yang digunakan dalam penulisan ini adalah metode analisis regresi linier berganda.
Berdasarkan hasil uji t dapat diketahui bahwa variabel kualitas produk berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan tingkat signifikansi
sebesar 0,002, variabel promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian dengan tingkat signifikansi sebesar 0,022 dan variabel harga
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan tingkat
signifinkasi sebesar 0,000. Dari analisis koefisien determinasi dapat dijelaskan
bahwa kualitas produk, promosi dan harga mempengaruhi keputusan pembelian
produk fashion di marketplace Shopee sebesar 83,5% sedangkan sisanya 16,5%

dipengaruhi variabel lain di luar model penelitian ini.

Kata Kunci: Kualitas Produk, Promosi, Harga dan Keputusan Pembelian



ABSTRACT

This study aims to determine the effect of product quality, promotion and price on
purchasing decisions for fashion products in the Shopee marketplace (a case study
on students in Yogyakarta). The sampling method used purposive sampling, with
the number of respondents 147 people. The data analysis method used in this paper
is multiple linear regression analysis method. Based on the results of the t test, it
can be seen that the product quality variable has a positive and significant effect on
purchasing decisions with a significance level of 0,002, the promotion variable has
a positive and significant effect on purchasing decisions with a significance level
of 0,022 and the price variable has a positive and significant effect on purchasing
decisions with a significance level. of 0,000. From the analysis of the coefficient of
determination, it can be explained that product quality, promotions and prices affect
purchasing decisions for fashion products in the Shopee marketplace by 83,5%
while the remaining 16,5% is influenced by other variables outside this research

model.

Keywords: Product Quality, Promotion, Price and Purchase Decision
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