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ABSTRAK

Keputusan Pembelian dapat dipengaruhi oleh beberapa faktor diantaranya
adalah gaya hidup, citra merek dan kualitas produk. Faktor-faktor tersebut memiliki
peran penting untuk menciptakan keputusan pembelian. Tujuan dari penelitian ini
adalah untuk mengetahui pengaruh gaya hidup, citra merek dan kualitas produk
terhadap keputusan pembelian sepatu merek converse all star pada mahasiswa STIM
YKPN Yogyakarta. Populasi dari penelitian ini adalah mahasiswa aktif dari STIM
YKPN Yogyakarta. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan Non-
Probability Sampling dengan metode purposive sampling. Jumlah sampel yang
digunakan sebanyak 79 responden. menurut Roscoe dalam Sugiyono mengemukakan

bahwa jumlah sampel yang layak dalam penelitian koresional antara 30-500 responden.

Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner yang dibagikan melalui
google form. Uji yang digunakan dalam penelitian adalah uji validitas, uji reliabilitas,
uji normalitas, uji heteroskedastiditas, uji multikolinearitas, regresi linear berganda, uji
t, goodness of fit, dan koefisien determinasi (adjusted R square). Hasil dari penelitian
ini menyatakan bahwa Gaya hidup, Citra Merek dan Kualitas Produk berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian sepatu merek Converse all star
pada Mahasiswa STIM YKPN Yogyakarta. Nilai koefisien determinasi mencapai
64,4%.

Kata Kunci : gaya hidup, citra merek, kualitas produk, keputusan pembelian



ABSTRACT

Purchasing decisions can be influenced by several factors including lifestyle,
brand image and product quality. These factors have an important role to make
purchasing decisions. The purpose of this study was to determine the effect of lifestyle,
brand image and product quality on the decision to purchase Converse All Star brand
shoes for STIM YKPN Yogyakarta students. The population of this study were active
students from STIM YKPN Yogyakarta. The sample used in this study using Non
Probability Sampling with purposive sampling method. The number of samples used
as many as 79 respondents, according to Roscoe in Sugiyono suggested that the number
of appropriate samples in corretional research is between 30-500 respondents.

The data collection method used a questionnaire distributed via google form.
The tests used in this research are validity test, reliability test, normality test,
heteroscedasticity test, multicollinearity test, multiple linear regression, goodness of
fit t test, and coefficient of determination (adjusted R square). The results of this study
indicate that lifestyle, brand image and product quality have a positive and significant
effect on purchasing decisions for Converse all star brand shoes for STIM YKPN

Yogyakarta students. The value of the coefficient of determination reached 64.4% .

Keywords: lifestyle, brand image, product quality, purchasing decisions.
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