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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk Menganalisis Pengaruh Citra Merek, Harga dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepatu Converse Pada 

Mahasiswa STIM YKPN Yogyakarta. Sampel penelitian ini yaitu mahasiswa STIM 

YKPN Yogyakarta yang membeli dan menggunakan                sepatu merk Converse. Teknik 

pengambilan sampel dengan menggunakan model non-Probability sampling. 

Adapun metode yang digunakan adalah metode purposive sampling. Metode 

analisis yang digunakan yaitu metode analisis regresi linear berganda. Hasil data 

dapat disimpulkan bahwa; Citra Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian, Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian, Kualitas Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

Kata kunci: Citra Merek, Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian 
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