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KATA PENGANTAR  

 

Puji syukur kehadirat Allah atas kehendaknya maka penulisan tugas 

akhir dengan judul “strategi promosi di PT Nusantara Traisser” dapat 

diselesaikan dengan baik. Tugas akhir ini dibuat untuk memenuhi syarat 

agar dapat memperoleh gelar ahli madya pada STIM YKPN Yogyakarta. 

Dalam penyusunan tugas akhir ini, penulis banyak menerima petunjuk, 

saran, bimbingan, dan tidak lupa masukkan dari berbagai pihak. Penulis 

mengetahui bahwa tugas akhir ini masih jauh dari kesempurnaan, oleh 

karena itu penulis juga mengharapkan adanya kritik dan saran untuk 

membuat tugas akhir ini menjadi lebih sempurna lagi. 

Penulis berharap dengan tugas akhir ini dapat bermanfaat bagi para 

pembaca, terkhusus untuk dosen maupun mahasiswa lainnya, untuk dapat 

di jadikan pembelajaran di masa yang akan datang, sehingga lebih baik lagi 

dan hasilnya dapat bermanfaat dalam rangka mewujudkan pendidikan yang 

bermutu. Penulis mengucapkan banyak trimakasih.  

 

Yogyakarta, 25 Juli 2022 

Komang Jordan Parasara 
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LEMBAR PERSEMBAHAN 

 

Dengan rasa syukur yang mendalam, telah selesainya tugas akhir ini 

dengan adanya dukungan dan bantuan dari banyak pihak. Tugas akhir ini 

penulis persembahkan kepada: 

1. Kepada Tuhan yang Maha Esa karena berkat dan rahmatnya penulis 

dapat mengerjakan tugas akhir ini dengan baik. 

2. Orang tua yang selalu mendukung dan mendoakan penulis dalam 

menyelesaikan tugas akhir. 

3. Ibu Dra. Hari Nurweni M.M. selaku dosen pembimbing penulis yang 

selalu membantu penulis dalam perbaikkan tugas akhir ini dengan 

mendapatkan kritik dan saran selama bimbingan.  

4. Kepada Saudara penulis yang selalu mendoakan dan memberikan 

semangat dalam pengerjaan tugas akhir ini. 

5. Teman-teman penulis yang tidak bisa disebutkan satu persatu yang selalu 

memberikan dukungan maupun membantu dalam penulisan tugas akhir 

ini. 
 

Yogyakarta, 25 Juli 2022 

Komang Jordan Parasara 
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MOTTO 

 

 

 

 

 

 

 

“KOPI SUSU ROKOK EEE SURYA,  

ORA USAH KESUSU SENG PENTING BAHAGIA” 
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