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1. Allah SWT yang telah memberikan rahmat, hidayah, serta kesehatan
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studi.
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7. Sahabat dan teman-teman yang sudah memberikan dukungan semangat
dan doa sehingga dapat menyelesaikan tugas akhir ini.

8. Semua pihak yang tidak bisa penulis sebut satu-persatu yang secara tidak
langsung memberikan dukungan sehingga penulis dapat menyelesaikan

tugas akhir ini.

Semoga Allah SWT senantiasa membalas semua kebaikan semua pihak yang
telah membantu dalam menyelesaikan tugas akhir ini. Penulis menyadari bahwa
laopran tugas akhir ini masih jauh dari kata sempurna, akan tetapi penulis

berharap dapat memberikan manfaat.

Demikian laporan tugas akhir ini penulis susun. Akhir kata penulis
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