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laporan ini penulis banyak mendapatkan bimbingan, arahan, dan dukungan dari 

berbagai pihak. Pada kesempatan ini penulis mengucapkan terimakasih kepada: 

1. Allah SWT yang telah memberikan rahmat, hidayah, serta kesehatan 

selama mengerjakan laporan tugas akhir ini. 

2. Kedua orang tua ku tercinta Bapak Heri Yanto dan Ibu Asnawati beserta 

kakakku Linda Agustina, Indra Zalmi, Siti Habibah, adikku Lutfi Al-

ghofari dan keponakanku Hazimah Hasna Abdul Aziz yang telah 

memberikan dukungan baik do’a, semangat, dan nasehat sampai saat ini.  

3. Bapak Dr. Suparmono, M.Si selaku ketua STIM YKPN Yogyakarta. 

4. Ibu Dra. Retno Hartanti, M.B.A selaku dosen pembimbing yang telah 

meluangkan waktu, tenaga, dan pikiran dalam menyelesaikan tugas akhir 

ini. 
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5. Seluruh dosen dan karyawan STIM YKPN Yogyakarta yang telah 

mengajarkan ilmudan memberikan pelayanan selama penulis menempuh 

studi. 

6. Keluarga besar Kedai Digital yang telah memberikan izin penulis untuk 

melakukan magang dan memberikan bimbingan selama kegiatan magang. 

7. Sahabat dan teman-teman yang sudah memberikan dukungan semangat 

dan doa sehingga dapat menyelesaikan tugas akhir ini. 

8. Semua pihak yang tidak bisa penulis sebut satu-persatu yang secara tidak 

langsung memberikan dukungan sehingga penulis dapat menyelesaikan 

tugas akhir ini.  

Semoga Allah SWT senantiasa membalas semua kebaikan semua pihak yang 

telah membantu dalam menyelesaikan tugas akhir ini. Penulis menyadari bahwa 

laopran tugas akhir ini masih jauh dari kata sempurna, akan tetapi penulis 

berharap dapat memberikan manfaat. 

 Demikian laporan tugas akhir ini penulis susun. Akhir kata penulis 

ucapkan terimakasih. 

      Yogyakarta, Juni 2022 

    Penulis 

 

 

 Lingga Syafitra 
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MOTTO 

 

‘’Man Jadda Wajada’’ 

Barang Siapa Bersungguh-Sungguh Maka Dia Pasti Berhasil 
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