
 

 

PENGARUH PRICE DISCOUNT DAN IN STORE DISPLAY TERHADAP 

IMPULSE BUYING 

 
(Studi Pada Pelanggan Manna Kampus (Mirota Kampus) Di Jl. Palagan 

Tentara Pelajar, Ngaglik, Sleman, Yogyakarta) 

 

 
S K R I P S I 

 
 

 

 
 

Ningtyas Indraswari 

No. Mhs. 111801269 

 

 

 
 

SEKOLAH TINGGI ILMU MANAJEMEN 

YAYASAN KELUARGA PAHLAWAN NEGARA 

YOGYAKARTA 

2022 









 
 

iv 
 

 

 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

Skripsi ini penulis persembahkan untuk orang-orang yang selalu ada memberikan 

dukungan, semangat, nasihat yang bermanfaat sehingga penulis dapat 

menyelesaikan skripsi ini, yaitu : 

Kedua orang tua yang selalu sabar dalam mendidik dan mendukung saya baik 

material ataupun non material sehingga saya dapat menyelesaikan skripsi ini. 

Dosen pembimbing saya, Bapak Drs. Djati Julitriarsa yang selalu sabar dan baik 

dalam membimbing saya sehingga terselesaikannya skripsi ini. 

Bapak/Ibu dosen Sekolah Tinggi Ilmu Manajemen YKPN yang telah memberikan 

masukan, pendidikan, pengalaman, dan lain-lain. 

Teman-teman yang telah banyak memberi support dan bantuan dalam 

menyelesaikan skripsi ini. 

 

 

 

 

 

 



 
 

v 
 

 

KATA PENGANTAR 

Alhamdulillah, segala puji dan syukur kehadirat Allah SWT, yang mana 

atas limpahan rahmat, nikmat, serta karunianya, penulis dapat menyelesaikan 

penyusunan skripsi yang berjudul “Pengaruh Price Discount dan In Store Display 

Terhadap Impulse Buying Pada Pelanggan Mirota Kampus Di Jl. Palagan Tentara 

Pelajar, Ngaglik, Sleman, Yogyakarta” dengan lancar dan tepat waktu. 

Adapun penyusunan skripsi ini dimaksudkan untuk memenuhi salah satu 

persyaratan kelulusan dalam mencapai gelar Sarjana di Sekolah Tinggi Ilmu 

Manajemen YKPN Yogyakarta. 

Selama proses penulisan skripsi ini penulis banyak menemui kendala dan 

kesalahan, namun dengan bimbingan dari berbagai pihak penulis dapat 

menyelesaikan penyusunan skripsi ini dengan baik dan tepat waktu. Pada 

kesempatan ini penulis mengucapkan terimakasih kepada : 

1. Allah SWT yang telah memberikan limpahan rahmat, nikmat, serta 

karunianya selama penulis menyelesaikan skripsi. 

2. Kedua orangtua tercinta, serta keluarga dan saudara-saudaraku yang selalu 

memberikan kasih sayang, mendoakan, dan memberikan dukungan moril dan 

materill yang tak ternilai selama penulis menyelesaikan skripsi. 

3. Bapak Dr. Suparmono, M.Si selaku ketua Sekolah Tinggi Ilmu Manajemen 

YKPN Yogyakarta. 

4. Bapak Drs. Djati Julitriarsa, M.M selaku dosen pembimbing skripsi yang 

selalu sabar dalam memberikan bimbingan dan dukungan sehingga skripsi ini 

dapat diselesaikan dengan baik. 

5. Bapak/Ibu dosen serta karyawan Sekolah Tinggi Ilmu Manajemen YKPN 

yang telah memberikan pendidikan berupa ilmu, pengalaman, dan lain-lain 

yang bermanfaat di kemudian hari. 



 
 

vi 
 

6. Konsumen Mirota Kampus di Jl. Palagan Tentara Pelajar Ngaglik, Sleman, 

Yogyakarta  selaku responden dalam penelitian ini. 

7. Indra Deli Fajrian yang telah memberikan support, motivasi, dan bantuannya 

selama penulisan skripsi ini. 

8. Teman-temanku Ria, Rully, Adel yang selalu mendengarkan keluh kesah dan 

memberikan semangat selama penulisan skripsi ini. 

9. Rekan-rekan mahasiswa Program Studi Manajemen Sekolah Tinggi Ilmu 

Manajemen YKPN Angkatan 2018. 

10. Tak lupa kepada semua orang yang telah membantu hingga terselesaikannya 

skripsi ini yang tidak bisa penulis sebutkan satu persatu. 

Akhir kata, penulis menyadari bahwa sepenuhnya skripsi ini masih jauh dari 

sempurna maka dengan segala kerendahan hati penulis menyampaikan maaf 

sebesarnya serta berharap adanya kritik dan saran agar membangun penulis. 

Dengan terselesaikannya skripsi ini, penulis berharap semoga skripsi ini dapat 

bermanfaat bagi pihak-pihak yang memerlukannya di masa mendatang. 

 

Yogyakarta,     Januari 2022 

 

 

Ningtyas Indraswari 

 

 

 

 

 

 



 
 

vii 
 

 

 

ABSTRAK 

 

Pesatnya bisnis ritel di Indonesia membuat persaingan diantara ritel menjadi lebih 

ketat, faktor promosi menjadi salah satu kunci untuk terus menciptakan dan 

mempertahankan pelanggan. Price discount dan in store display merupakan salah 

satu bentuk promosi dalam toko yang sering digunakan untuk merangsang 

konsumen melakukan impulse buying. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh price discount dan in store display terhadap impulse buying pelanggan 

Mirota Kampus Di Jl. Palagan Tentara Pelajar, Ngaglik, Sleman, Yogyakarta. 

Sampel sejumlah 100 pelanggan merupakan konsumen Mirota Kampus di Jl. 

Palagan Tentara Pelajar, Ngaglik, Sleman, Yogyakarta yang telah melakukan 

pembelian di Mirota Kampus dalam jangka waktu 6 (enam) bulan terakhir. Dari 

keseluruhan responden tersebut, 84% berjenis kelamin perempuan, 95% berusia 

diantara 17-25 tahun, 81% merupakan pelajar/ mahasiswa, 44% berpendapatan < 

Rp 500.000, dan 90% merupakan pelanggan non member. Setelah dilakukan uji 

instrumen, uji asumsi dasar, dan uji asumsi klasik maka diketahui bahwa semua 

variabel/ item pertanyaan diketahui dapat digunakan untuk penelitian. 

Berdasarkan hasil uji regresi linier berganda, uji t, dan uji f ditemukan bahwa 

price discount secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap impulse 

buying, in store display secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

impulse buying, kemudian price discount dan in store display secara simultan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap impulse buying. 

Kata Kunci  : Price discount, in store display, impulse buying 
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ABSTRACT 

The rapid retail business in Indonesia makes competition among retail tighter, 

promotional factors become one of the keys to continue to create and retain 

customers. Price discount  and  in-store display is one form of in-store promotion 

that is often used to stimulate consumers to impulse  buying. This research aims to 

find out the influence of price discounts  and in store displays  on impulse buying 

customers mirota campus  at  Jl. Palagan Tentara Siswa, Ngaglik, Sleman,  

Yogyakarta. A sample of 100 customers are consumers of Mirota Kampus di  Jl. 

Palagan Tentara Siswa, Ngaglik, Sleman,  Yogyakarta who have made purchases 

at Mirota Campus in the last 6 (six) months. Of the respondents, 84% were 

female, 95% were between the ages of 17-25, 81% were students, 44% had < Rp 

500,000, and 90% were  non-member customers. After instrument tests, basic 

assumption tests, and classical assumption tests, it is known that all known 

variables/question items can be used for research. Based on the results of multiple 

linear regression tests, t tests, and f tests found that  price discount  partially 

positive and significant effect on impulse buying, in store display  partially 

positive and significant effect on impulse buying, then  price discount  and in store 

display  simultaneously positive and significant effect on impulse   buying. impulse 

buying. 

Keywords : Price discount, in store display, impulse buying 
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