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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Viral Marketing, 

Celebrity Endorser dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen pada E- 

commerce Shopee di Ngawi. Metode pengambilan sampel menggunakan Non 

Probability Sampling dengan metode Purposive Sampling. Jumlah sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah 130 responden. Metode analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, 

uji multikolinearitas, uji heterokedastisitas, uji t, analisis regresi linear berganda, 

Koefisien determinasi adjusted R square. Hasil dari penelitian ini yaitu viral 

marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Celebrity endorser berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

 

 
 

Kata kunci: viral marketing, celebrity endorser, harga, dan keputusan 

pembelian. 



 

 

ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of Viral Marketing, Celebrity 

Endorser and Price on Consumer Purchasing Decisions at E-commerce Shopee in 

Ngawi. Sampling method using Non Probability Sampling with Purposive Sampling 

method. The number of samples used in this study were 130 respondents. The data 

analysis methods used in this research are validity test, reliability test, normality 

test, multicollinearity test, heteroscedasticity test, t test, multiple linear regression 

analysis, coefficient of determination adjusted R square. The result of this research 

is that viral marketing has a positive and significant effect on purchasing decisions. 

Celebrity endorser has a positive and significant effect on purchasing decisions. 

Price has a positive and significant effect on purchasing decisions. 

 

 

 

 

 
Keywords: viral marketing, celebrity endorser, price, and purchasing decisions. 
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