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MOTTO 

 

 

“ Apapun juga yang kamu perbuat, perbuatlah dengan segenap hatimu  

seperti untuk Tuhan dan bukan untuk manusia” 

(Kolose 3:23) 

 

 

 

“ Selama masih ada kesempatan, jangan pernah matikan semangat 

 untuk raih kemenangan” 

( Bambang Pamungkas) 

 

 

 

“Agar sukses, kemauanmu untuk berhasil harus lebih besar 

 dari ketakutanmu untuk gagal” 

( Bill Cosby) 
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 Kepada sahabat karibku (Pebriani Pangestika dan Fauzan Hari Muzhafar) yang selalu 

memberikan support dan semangat untuk terus maju, pantang menyerah, serta 

mengajarkan arti persahabatan. 

 Kepada semua pihak yang telah membantu dalam penyelesaian Tugas Akhir ini. 
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