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LAMPIRAN 

 

 

 

Lampiran 1. Contoh broadcasting di pesan Whatsapp  
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Lampiran 2. Contoh iklan di mediaa sosial Instagram.  
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Lampiran 3. Contoh ketentuan sebagai reseller atau OTA  
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Lampiran 4. Contoh ketentuan sebagai reseller atau OTA.  
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Lampiran 5. Contoh penerapan pemasaran langsung dengan pesan melalui 

Whatsapp. 
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Lampiran 6. Contoh kamar dengan Superior Room 

 

Lampiran 7.Contoh kamar dengan Family Room.  
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Lampiran 8. Ruang Metting Mendut. 

 

 

Lampiran 9. Ruang Metting Borobudur.  
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Lampiran 10. Tampilan website dari Hotel Satya Graha. 

 

Lampiran 11. Tampilan akun Instagram Hotel Satya Graha.  
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Lampiran 12. Tampilan feeds Instagram Hotel Satya Graha. 


