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MOTTO 
“Hidup itu seperti naik sepeda untuk mengendarainya. Untuk menjaga keseimbangannya, Anda 

harus terus bergerak.” 

(Albert Einstein) 

“Kita melihat kebahagiaan itu seperti pelangi, tidak pernah berada di atas kepala kita sendiri, 

tetapi selalu berada di atas kepala orang lain.” 

(Thomas Hardy) 

“Bagian terbaik dari hidup seseorang adalah perbuatan-perbuatan baiknya dan kasihnya yang 

tidak diketahui orang lain.” 

(William Wordsworth) 
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