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MOTTO  

“Ada kebesaran dalam rasa takut akan Allah SWT, kepuasan dalam beriman 

kepada Allah SWT, dan kehormatan dalam kerendahan hati.” 

Abu Bakar Ash-Shidiq 

"Banyak hal yang bisa menjatuhkanmu. Tapi satu-satunya hal yang benar-benar 

dapat menjatuhkanmu adalah sikapmu sendiri." 

RA. Kartini  
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